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A “SICURA 2007 DI MODENA

Importante successo per Confida
alla flera “Sicura” di Modena, (ker-
messe sulla sicurezza alimentare)
che ha ospitato lo scorso 21 settem-
bre, per il quarto anno econsecutivo,
un workshop organizzato dall’As-
sociazione ed intitolato “Distribu-
zione Automatica di alimenti e
prevenzione dell'obesita: dalla
programmazione alle esperien-
ze"”, cui hanno partecipato circa 150
operatori.

I PRIMI DATI CONFIDA
SULLO STUDIO DI SETTORE

Il convegno & stata l'occasione per
Confida, rappresentata dal presi-
dente Vincenzo Scrigna e del diret-
tore generale Piero Angelo Lazzari,
di fare alcune anticipazioni su im-
portanti dati di settore.

“Il Vending con 1.680.000 distribu-
tori automatici —ha spiegato Scri-
gna — ripartiti su tutto il territorio
italiano sta contribuendo a comu-
nicare e diffondere stili di vita sa-
[utari. I dati delio studio di settore,
condotto da Confida, indicano una
tendenza verso il maggiore consu-
mao dai d.a. di acqua, sucehi di frut-
ta, yvogurt, bevande non zuccherate,
frutta e verdura. Sono 6 miliardi
le consumazioni che gli italiani st
procurano alle vending machines.
Di questi circa 3,6 miliardi sono
prodotti caldi (caffe, cappuccio, cioc-
colata, the, ect.), 1,2 miliardi sono
prodotti freddi (acqua, succhi, bi-
bite, ect.) e 1,2 miliardi di consu-
maziont rientranoe nella categoria
snack (merende dolci, salate, pro-
dotti freschi, frutta, verdura, gelati,
ecc). Basti pensare che 5 anni fa la
presenza nei distributort di prodot-
ti come yagurt, macedonie, insalate,
frutta e verdure di stagione era pra-
ticamente I[nesistente, menire ora
hanno conguistato il 7% (50 milio-

A fine settembre
s1 e svolto
I'annuale
convegno

dell’Associazione

su “Distribuzione
Automatica e
lotta all’'obesita”.
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salute”
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ni di consumaszioni) della categoria
snack.

CONFIDA ADERISCE AL
PROTOCOLLO D’'INTESA
CON IL MINISTERO DELLA
SALUTE

“Confida, consapevole che per attua-
re un cambiamento nelle abitudini,
occorre agire su pitt fattori, leduca-
zione alla salute, il marketing socia-
le e la legislazione, ha messo a pun-
to negli ultimi anni un programma
dettagliato di prevenzione all’obesita
e promozione di sani stili di vita - ha
continuato Serigna —. Il settore da

anni porta avanti guesto impegnoe i |
dati oggi metfono in evidenza un -

effettivo riscontro sulle abitudi-
ni di vita degli italiani, a partire
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Convention Nazionale sulla Sicurezza alimentare
Modena 21 settembre 2007, ore 15,00-18,00

|| tema de| vending nella promozions defla salute
n accasione del convegno

uregea

lnwww'ﬁln -

Paola Manzini
Azpprrers 2y Scupiy, Fermazions Profeszionale, Unnversii, Lavove,
Fari Gpparfunill - Regione Emilia-Ramagme
Moderatore:
Giuseppe Fattori

Hespansabie Coordimaments Masienaie Marketing Socie

Roberto D°Elia

Minisfere deiia Salwle - Cendre Nazanale per fn Prevensiens e ¥ Cantrolo dele Maialtle

Paola Angelini

Sarvizle Senith Pubbiica - Regiors Ermila-Romsgme

Emanuela Di Martino

Servirio Veteriearie o iglene degh Alments - Kegione Cmia-fomagna
Cristina Bertell

Servizle [Sruzione @ irtegraziane ira § sistemi fermativi - Regione Eniie-fomagna

Piera Via
Riccarde Galesso
Servirka igison
e igiene Almentane Regione Vencta

Adriana Duerzé

Aszarrors irinusions ¢ Poitichs per Finfanzis. Aclocamis Scotsiics,
Aagpart! can IUniversitd - Cemune o Modena

Michela Possamai

Lt Scalaatios Regiarale - Nagians Vareie

Maure Zanini

Vice-Presidente Fedorconsumatar: Nazionale

Riccarde Castagneiti
Direttore Marketing lotra Pak falare 5.0.2.

Fabrizio Marzano
Prosidamte UNAPRA

degt AN, Mintrisiome o Aoque dei Uil of Frogedie Saor Anfmaie

Wincenzo Scrigna
Presidente CONFDA

dalla scelta del prodotto per arriva-
re alla messa in atto di forme di ri-
ciclaggio per lo tutela dell'ambiente.
Lavorare di cesello, studiando i gu-
sti, mettendo a punto le giuste tec-
nologie che permettano lo conserva-
zione del prodotto, sensibilizzando ©
consumatori con campagne informa-
tive, ha permesso di incrementare il
consumo effettivo di prodotti freschi,
senza dover ricorrere ad esternazio-
ni eclatanti o, peggio, a inutili proi-
bizionismi. Educare e sensibilizzare,
gueste © nostri assi per contribuire o
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