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CHI PUO PARTECIPARE

-aziende, enti, scuole, associazioni profit e non profit,

-studenti nel cui piano di studi sono previsti insegnamenti
di comunicazione o marketing.

SU QUALI TEMI

alimentazione - ambiente - attivita motoria - cultura della
pace - dipendenza da sostanze - disabilita - donazione -

guida sicura - prevenzione - qualita della vita - sicurezza
sul lavoro - volontariato.

COME PARTECIPARE

Informazioni e moduli sono disponibili on-line all'indirizzo
www.marketingsociale.net

Comopila e spedisci i moduli via e-mail alla Segreteria
Organizzativa entro il 29 settembre 2007.

LA SALUTE

GIURIA

Presidente:

Giuseppe Fattori

Responsabile Coordinamento Nazionale Marketing Sociale
Direttore Sistema Comunicazione e Marketing, Azienda USL
di Modena

Componenti:

Eva Benelli

Responsabile Redazione Epicentro, Istituto Superiore di Sanita
Marco Biocca

Agenzia sanitaria regionale, Regione Emilia-Romagna

Paolo Camerieri

Direttivo Nazionale Agenda 21

Sergio Cherubini

Professore Ordinario di Marketing Universita Tor Vergata, Roma
Carla Collicelli

Vice Direttore Censis

Giulio D'Ari

Responsabile Marketing, Policlinico Universitario Tor Vergata, Roma
Roberto D’Elia

Direzione Generale Prevenzione Sanitaria, Ministero della Salute

Pina Lalli

Presidente Laurea specialistica “Scienze della comunicazione
pubblica, sociale e politica”, Universita di Bologna

Erika Mallarini

Docente Area Pubblica Amministrazione, Sanita e non profit, SDA
Bocconi, Milano

Francesca Moccia

Coordinatrice Nazionale Tribunale per i diritti del malato
Giancarlo Pocetta

Centro Sperimentale per I'Educazione Sanitaria interuniversitaria,
Universita di Perugia

Sandro Spinsanti

Direttore della rivista “Janus - medicina: cultura, culture”
Sergio Talamo

Responsabile Comunicazione FORMEZ

Stefania Tamborini

Associazione Italiana per la Comunicazione Pubblica

e Istituzionale, Delegato Regione Lombardia

Claudio Tortone

Dors - Documentazione Regionale Salute, Regione Piemonte

PREMIAZIONE

Bologna - COM-PA. 2007

In occasione di un seminario sul marketing per la salute
nell'ambito della XIV edizione di COM-PA.- Salone della
comunicazione pubblica e dei servizi al cittadino.

La cerimonia di premiazione sara presieduta da:

Mario Morcellini

Presidente Conferenza nazionale

Corsi di laurea in Scienze della comunicazione

SEGRETERIA ORGANIZZATIVA
Paola Artoni - Paola Cavazzuti
Sistema Comunicazione e Marketing
Azienda USL di Modena

Via San Giovanni del Cantone 23,
41100 Modena

Tel. 059-435677

Fax 059-435327

e-mail: scm@ausl.mo.it

www.marketingsociale.net



